Ponto de vista das agéncias - Carlos Carvalho, diretor-executivo da Abracom e membro
do Sinco, analisou a quest3o a partir do seu ponto de vista como jornalista e também
das agéncias de comunicagdo, enquanto representante da Abracom. Ele concorda com
Massoco de que ficou um vazio juridico ao se retirar apenas um dispositivo da legislacdo
do Jornalismo, sem outras adequagdes.

Para ele o curso de Jornalismo e, mais que isso, 0 de Comunicacdo Social como um todo,
deveria se focar mais na formacdo humanista do profissional, muito mais do que
técnicafoperacional. Assim, faz-se necessdrio rever os cursos de Comunicagdo para
alcangar uma base formagdo mais ampla, com viés mais critico e analitico de contextos.
"0 que precisamos dos cursos de Comunicacdo € gue eles estejam cada vez mais
preparados para formar pi ionais de lidade. Preci de um curriculo mais
amplo, mais humanista, menos técnico. E preciso privilegiar a capacidade intelectual na
grade”, afirma Carlos Carvalho.

Sobre a mudan¢a em Jornalismo, Carvalho afirma que nada mudou para as agéncias.
"Quando o empresdrio contrata, ele ndo pede o diploma. Isso hd muito tempo ndo é
importante para as agéncias. O que é importante € a formacdo, a qualidade do
profissional - & o mercado continua exigindo sdlida formacdo”, diz.

E conclui deixando uma sugest3o: “E preciso dar melhor visdo de mercado para os
alunos. As faculdades formam os alunos apenas para empresas, mas a academia ndo
mostra que as agéncias s3o as maiores contratantes neste seguimento. E nesse
aprimoramento da formacdo que estd a valorizacgdo de nossas atividades.
Independente do Supremo”, finaliza Carvalho.

O caminho para Relacdes Publicas - O ultimo debatedor, Fldvio Schimitd, fundador
presidente do Grupo e Portal Universo RP, deixou suas importantes explanacdes
afirmando que a queda da exigéncia do diploma de jornalismo ndo tem qualquer
impacto para a profissdo de Relagdes Publicas. Para ele esse é um momento das
RelacGes Publicas analisarem qual € o cendrio daqui para frente, a partir dessa decisdo
do Supremo e da sua propria esséncia.

A discussdo do que estd acontecendo com Jornalismo, em sua opinido, deveria ser
sobre a identidade do jornalista, que est3 se perdendo, e ndo sobre a perda do diploma
em si.

Para Schimidt, toda profissdo que se distancia de sua verdadeira esséncia perde sua
identidade e isto tem ocorrido com os jornalistas nos ultimos tempos. "Em que momento
os cursos de Jornalismo ensinam a comunicacdo organizacional? N3o ensinam. Mas eles
est3o praticando esta atividade. Se n3o s30 o que estudaram, o que s30? Perderam
sua identidade”, afirma.

14 para os profissionais de Relagdes Publicas, ¢ um momento para se preocuparem,
também, com sua identidade. "Com o que os profissionais de Relagdes Publicas devem
se preocupar diante desse cendrio? Continuar metddicos em seus planejamentos, até
tachados de "chatos” em certos momentos, mas em sinergia com 3 esséncia de RP, ou
perder sua identidade? Acreditamos que fazer relagdes publicas € a maneira certa, € o
melhor para as entidades que nos contratam. Os Relacdes Publicas precisam se
preocupar com essa identidade para ndo se perderem. Relagdes Piblicas tem a
esséncia do todo, é o todo da comunicacdo da organizacdo e em fungdo da tendéncia
do planeta, os empresarios irdo buscar RP em sua esséncia”, conclui Flavio.

A presidente do Conferp, Angelina Pereira, que veio de Belo Horizonte especialmente
para prestigiar o debate, finalizou. "Estamos muito satisfeitos com a iniciativa da 23
Regido em realizar este debate publico, que foi o primeiro do Sistema com este tema, e
esperamos que muitos outros sejam realizados com a mesma qualidade”.
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